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M Ä K L A R S A J T E Rsajttestet
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Internetworld granskar Sveriges webbplatser

UTMÄRKT – 10 POÄNG BÄST I TEST

Ges till den webb plats som är bäst i ett jämförande test.
BRA WEBB

Ges till en webbplats som inte är bäst, men ändå håller hög kvalitet.
USELT – 1 POÄNG

Testet genomfördes i januari 2008

INNOVATIONSGRADEN I mäklarsaj-
terna är bitvis bra, även om den 
överlag inte är så hög som vi hade 
förväntat oss i en internettung 
bransch. Men så är det kanske inte 
a�ärsmässigt nödvändigt heller – 
en bostadsspekulant är inte i för-
sta hand ute efter wow-applikatio-
ner, hon vill ha snabb och korrekt 
information lättillgängligt pakete-
rad.  Och �ertalet sajter har hängt 
med i att använda webb och sms 
för att förenkla och förtydliga bud-
givningsprocessen.  

Det �nns också en milsvid skill-

nad mellan de mäklar�rmor som 
verkar tycka att det räcker att läg-
ga upp lite text och några bilder 
för att sälja en bostad, och de som 
verkligen lagt krut på webbkana-
len. Testvinnaren Svensk Fastig-
hetsförmedling lyckas med något 
som är ganska svårt: att ge Inter-
networlds testpanel glädjerysning-
ar längs ryggraden. De har tänkt 
till både en och två gånger för att 
�xa smarta och säljande tjänster åt 
sina kunder. 

Bjurfors däremot, som får en 
bottennotering i testet, har en sajt 

som är genant att beskåda år 2008.  
Det är inte helt enkelt att göra 

en bra sajt som fastighetsmäkla-
re. Det �nns två huvudmålgrup-
per som båda är viktiga: köpare och 
säljare. I många fall har en kund 
båda rollerna på en gång. Det är 
klurigt när samma sajt ska nå �e-
ra målgrupper, särskilt med den 
trend om tydliga, stora ingångar 
och rutor som råder på webbmark-
naden idag.

Dessutom �nns det en begräns-
ning som alla företag tampas med. 
De �esta besökare ser objektsbe-

skrivningarna via Hemnet, eller 
möjligen via Bovision. På urtråki-
ga Hemnet visas objekten i gan-
ska små popup-fönster vilket gör 
att man har begränsat med utrym-
me att jobba med. Det är också kni-
vigt att få till en bra navigering inne 
i Hemnet-fönstret. Men eftersom 
Hemnet är den stora tra�kmagne-
ten är det otroligt viktigt att objekts-
presentationerna ser bra ut där, 
något som testets klarast lysande 
stjärnor Svensk Fastighetsförmed-
ling och Fastighetsbyrån lyckas 
över förväntan bra med.

LISA BJERRE

Sveriges bostadsmarknad är het. Och idag letar majoriteten av spekulanter-
na intressanta objekt via nätet. Internetworld har testat Sveriges sex största 
mäklarsajter sett till antalet försäljningar 2007.

OJÄMN KONKURRENS
Sveriges största mäklartjänster i
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BJURFORS FASTIGHETSBYRÅN HUSMAN HAGBERG MÄKLARHUSET SKANDIA MÄKLARNA SVENSK FASTIGHETS-
FÖRMEDLING

Adress www.bjurfors.se www.fastighetsbyran.se www.husmanhagberg.se www.maklarhuset.se www.skandiamaklarna.se www.svenskfast.se

Betyg

Antal objekt till 
salu på Gotland*

16 39 11 48 6 36

Lägga bud online Ja Nej Nej Nej Nej Ja, och sms

Följa budgivning 
online

Ja Ja, och via sms Ja, och via sms Ja Ja, och via sms Ja, och via sms

Startår för sajten 1996 1995 1997 1999 1996/97 1996

Senaste versionen 2005 2007 2006 2007 2007 2007

* 23 januari 2008

6 testade mäklarsajter: Ojämnt i startfältet för de svenska mäklarsajterna
8 8

Så här ser jämförelsen ut i undersökningen mellan 
svenskfast.se och de 6 största mäklarfirmorna. 


